
ДЕТИ СПОСОБНЫ  

НА ЧУДЕСА 



Организованная медиакампания или случайный набор 
разных мнений? 

Факты 

Тезисы 

 Фильм «Дворец Путина. История самой большой взятки» 

набрал 111 млн просмотров 

 Его посмотрели 26% жителей России, знают о нём – 68%. 

 О несогласованных протестных акциях знают 80% жителей 

России. 

 При таком охвате аудитории невозможно исключить 

несовершеннолетних. 

 Массовое распространение информации вызывает отклик, в 

том числе у несовершеннолетних. 

 Дети имеют право на своё мнение и его публичное 

высказывание. 



«Право на будущие 

поколения … 
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Ну что ВЛАСТИ, вы 

довольны? 

#свободунавальному#23янв

аря2021#бытьпротиввласти

незначитбытьпротивнарод

а 

От нас сейчас зависит исход 

событий, которые будут учить в 

школах. Сейчас творится история 

Случайный набор разных мнений несовершеннолетних, 
которому приписываются признаки организованности 



Организованная медиакампания о несогласованных 
протестных акциях, направленная на несовершеннолетних 

Признаки 

1. Несовершеннолетние – это целевая аудитория 

(соответствующие обращения, выбор каналов информации, 

таргетирование). 

 

2. Единые тезисы и, возможно, методические указания. 

 

3. Схожая лексика, вплоть до совпадения слово в слово целых 

выражений. 



Пример №1 организованной медиакампании о несогласованных 
протестных акциях, направленной на несовершеннолетних 
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Пример №2 организованной медиакампании о несогласованных 
протестных акциях, направленной на несовершеннолетних 

Министерство просвещения РФ 



Пример №2 организованной медиакампании о несогласованных 
протестных акциях, направленной на несовершеннолетних 

Учебные заведения Пермского края 



Пример №2 организованной медиакампании о несогласованных 
протестных акциях, направленной на несовершеннолетних 

Учебные заведения Пермского края 



Выводы 

1. Набор личных мнений несовершеннолетних не может считаться 

организованной медиакампанией. 

 

2. Появление множества таких мнений – результат массового 

распространения информации, не нарушающего 

законодательные и этические нормы. 

 

3. Признаков медиакампаний с призывами участвовать в 

несогласованных акциях протеста, направленных на 

несовершеннолетних, не найдено. 

 

4. Есть примеры медиакампаний против несогласованных акций 

протеста, направленных на несовершеннолетних, в том числе 

организованные государством. 

 

5. В коммуникации с несовершеннолетними были использованы 

ложные утверждения, угрозы, в том числе официальными 

представителями государства. 
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